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1. Od lutego 2011 akcji spotki DYWILAN SA sa notowane na rynku alternatywnym GPW W
Warszawie - New Connect. Byt to pierwszy rok w petni transparentnej dziatalnosci dla rynku
publicznego.

Spoétka prowadzita dziatalno$¢ drugi rok w niezmienionej strukturze organizacyjnej i
sprzedazowej, wiec wyniki po raz pierwszy sg w petni porbwnywalne z danymi za ten sam
okres ubiegtego roku.

2. Ponizej zestawiono wiadze Spoétki w roku 2011

Zarzad

Lp. Imie i nazwisko Funkcja

L Piotr Jakubiak Prezes Zarzadu

2. Barbara Dziomdziora Cztonek Zarzadu

3 Andrzej Bankowski Cztonek Zarzadu

4, Maciej Pyrkosz Cztonek Zarzadu (od 01.07.2011)

Rada Nadzorcza

Lp. Imie i nazwisko Funkcja

1 Jacek Jakubiak Przewodniczacy Rady Nadzorczej

2 Jerzy Wysoczynski Wiceprzewodniczgcy Rady Nadzorczej
3. Monika Jakubiak Czionek Rady Nadzorczej

4 Grzegorz Bielecki Czionek Rady Nadzorczej

5 Grzegorz Cieslak Cztonek Rady Nadzorczej

3. Debiut Spdtki odbyt sie w siedzibie Gieldy Warszawskiej w dniu 04.02.2011 roku za$
poziom wyceny akcji Spotki w minionym roku byt stabilny.

4. 2011 rok przyniést wzrost przychodéw ze sprzedazy 14,22% w poréwnaniu z rokiem
2010. Wszystkie obszary dziatania przyniosty wzrost sprzedazy.

Przychody Sprzedaz w zt ogdtem
netto 2010 2011 2011/2010
ze sprzedazy %

Wyrobow 8 023 732,94 9 270 650,85 115,54
Ustug produkciji i 1395 062,92 1571 179,31 112,62
wynajmu

Towardw i materiatdw 1038 720,02 1102 698,05 106,16
Razem 10 457 515,88 11 944 528,21 114,22

Mimo dalszego ostabiania sie rynku dywandéw - wedtug ocen naszych klientéw - wcigz
wzmacnhia sie na nim pozycja spotki Dywilan.



Zakonczona w roku 2010 inwestycja w proces produkcji sztucznej trawy technologig tkackag
pozwolita na wdrozenie proceséw marketingowych, certyfikacyjnych i promocyjnych na kilku
najbardziej perspektywicznych rynkach, potencjalnie zainteresowanych innowacyjng
sztucznag trawa.

Poziom i szerokie spektrum zrealizowanej sprzedazy produktow ze sztucznej trawy jest
odzwierciedleniem, z jednej strony wyjgtkowej uniwersalnosci naszej oferty, z drugiej jednak
strony nie mozna oceni¢ poziomu tej sprzedazy jako zadawalajacy, gdyz produkty wcigz
musza mierzy¢ sie ze stereotypem ,niesprawdzonej’ innowacyjnosci. Najistotniejszym i
powtarzalnym zjawiskiem przy wszystkich zrealizowanych inwestycjach jest powszechne
uznanie dla niepowtarzalnej jakosci i trwatosci wyrobow tkanych sygnowanych marka
DYWILAN.

5. W perspektywie 2012 roku celem Spoiki bedzie dalsze umocnienie pozycji na krajowym
rynku dywandw i podniesienie poziomu rentownos$ci w kontekscie niespotykanych wzrostéw
cen surowcow na rynkach $wiatowych w roku 2011.

Dzieki dziataniom podjetym w ramach promocji i sprzedazy sztucznej trawy w 2011 roku
udato sie nawigza¢ wspoOlprace =z istotnymi partnerami na rynkach krajowym i
miedzynarodowym. Doprowadzono do inwestycji w kilku samorzgdach w obiekty sportowe
oparte o zaawansowang technologie firmy DYWILAN.

Z deklaracji kluczowych klientéw wynika, ze zrealizowana w 2011 roku sprzedaz jest przez
nich traktowana jako testowa i rok 2012 bedzie stwarzat dalsze mozliwosci wzrostu.

Prognoza wynikéw finansowych Spdétki w tys. zt na rok obrotowy 2012

WyszczegOlnienie Wykonanie 2011 Prognoza 2012

Przychody netto ze sprzedazy i

zréwnane z nimi 12 671,5 13 655,5
EBIT 201,9 721,0
Amortyzacja 1389,8 847,2
Zysk (strata) netto -52,1 353,4

Prognoza wynikéw finansowych na rok obrotowy 2012 zostata sporzadzona przez Spotke
przy uwzglednieniu nastepujgcych czynnikéw:

(a) prognoza wynikéw finansowych Sp6iki na rok obrotowy 2012 zostata sporzadzona przy
uwzglednieniu poziomu cen sprzedazy wyrobéw oraz cen zakupu surowcéw wedtug stanu
na dzieh 1 grudnia 2011 roku;

(b) prognoza wynikéw finansowych Spditki na rok obrotowy 2012 ma charakter ,ostrozny”,
zwlaszcza w obszarze sztucznej trawy; przeprowadzone przez Spotke analizy wykazaty
chwilowe ograniczenie inwestycji sportowych i rekreacyjnych, jako skutek obecnego kryzysu
gospodarczego;

(c) w 2011 roku Spoitka prowadzita intensywne dziatania marketingowe na rynkach
zagranicznych, co pozwala zatozy¢ wzrost udziatu sprzedazy eksportowej w przychodach ze
sprzedazy z 2,2% w 2011 roku do 8,0% w 2012 roku.



6. Czes¢ ekonomiczno - finansowa
Ponizej przedstawiamy kluczowe wskazniki finansowe osiaggniete przez Spoétke w roku 2011
oraz komentarz do niekt6rych z nich.

1. Wynik finansowy - strata netto w kwocie 52.121,96 PLN

2. Plynnos¢ finansowa
Wskaznik ptynnosci | - biezacy 1,8768
Wskaznik ptynnosci Il - szybki 0,5845

3. Zdolnosc¢ firmy do obstugi zadtuzenia
Wskaznik pokrycia majatku trwalego kapitatem wtasnym 0,6739 %
(kapitaty wtasne/aktywa trwate)
Trwatos¢ struktury finansowania 58,86 %
(kapitaty wiasne plus rezerwy i zobowigzania diugoterminowe/aktywa).
W ostatnich trzech latach spotka zrealizowata kilka znaczgcych inwestycji z udziatem
srodkow unijnych. Pasywa spotki w pozycji Rozliczenia miedzyokresowe zawierajg
kwote otrzymanych dotacji, rozliczang w przychody proporcjonalnie do amortyzacji w
wysokosci 2.682.447,06 zt. Biorgc pod uwage tres¢ ekonomiczng dotacji jest ona
blizsza kapitalom niz zobowigzaniom firmy, a tak skorygowane wskazniki zdolnosci
do obstugi zadtuzenia wynoszg odpowiednio 97,93% oraz 75,16%.



